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Print — zeitgemal, aktuell, lebendig

Im Vergleich zum Vorjahr haben die Print-Reichweiten der
meisten teilnehmenden Magazine leicht zugenommen.

Online — optimale Erganzung

Uber 80% der Osterreicher zwischen 14 und 69 Jahren
nutzen Online-Angebote von Printprodukten und die
Nutzung steigt tber alle Online-Formate hinweg —

vor allem bei den bezahlpflichtigen Portalen.
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Methodik im Uberblick
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Die CAWI-Print misst primar titelbezogene quantitative Gré3en (Reichweiten, Blattkontakte, Frequenz)
von Magazinen und spezifischen Printprodukten in der dsterreichischen Bevolkerung zwischen 14 und 69
Jahren, enthalt aber auch ein Abfragekonzept zur Werbewirkung und Mediennutzung der Osterreicher.

h 4 h 4 h 4
Kernteil Print — Kernteil Digital — Zielgruppen-
gedruckte Ausgabe Online-Ausgaben Merkmale
= Bekanntheit = Bekanntheit = Werbewirkung in = Soziodemografie
= WLK = WNK versch!ed. Medien & » Mediennutzung
= LPN = optional Nutzung & Verbreitungswegen = Haushaltsbesitz
» Frequenz Nutzungshaufigkeit " Informationssuche * Themeninteresse
= Blattkontakte spezieller Online-Titel Sﬁélﬁl(ltci:gnér:]geboten = Rund um Reisen
= Titelblattabfrage = Rezeptinteresse
* Nutzer & Blattkontakte » Gesundheitsinteressen,
bei spez. Publikationen etc.
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T CAWIPRINTI
Studiendesign der CAWI-Print 2019 LINC I CAWIPRINTE (€

Grundgesamtheit Osterreicher 14 bis 69 Jahre ~ 6,4 Mio. Personen

StichprobengrdBe 5.100 Interviews

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool”

Sampling
Befragungsart CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)
Feldzeit 11. Méarz big 30. Juni 2019. )

Gleichverteilung der Interviews tiber Wochen und Wochentage
Gewichtung nach soziodemografischen Variablen

(Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland, Ortsgroi3e)

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzuléssig.

*) umfasst derzeit rund 19.000 aktive, nahezu vollstéandig offline-rekrutierte Teilnehmer
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode

Recent Reader Modell:
Vorlage des Logos

LN
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Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften I ‘ .

Specific Issue Modell:
Vorlage des aktuellen Titelblattes

GFK

‘Wann haben Sie personlich diese maonatlich oder seltener erscheinende Zeitschrift in der gedruckten Papierausgabe gelesen oder
durchgeblattert?

|_SFAar[o)]

Mahlzeit!

in den letzten & Monaten

in den letzten 7 bis 12 Monaten

nur bekannt (oder langer her)

@]
(o]
O vor t bis 2 Jahren
(@]
@]

nichts davon

GFK

und wann haben Sie das letzte Mal eine Ausgabe der Zeitschrift SR Mahizeit! in der Hand gehabt, um darin zu lesen oder auch nur zu
bléttern?

() in den letzten 4 Wochen

(O 1 bis 2 Monate her

() 2 bis 3 Monate her

(O 4 bis 6 Monate her

(O langer her

GFK

Hier sehen Sie die Titelbldtter von den zuletzt erschienenen Ausgaben der Zeitschrift SPAR Mahlzeitl,

Geben Sie bitte jeweils an, ob Sie diese gelesen oder durchgeblattert haben.

_ZRe

SNACHHALTIG

L )
J

7

IS e ¥
e
IE GFSEE TES BRIOCN#

RAGEHT UMSKUGHEFU!

UNSEREN COOLEN REZEPTEN
DIEGRILLSAISON | LUNCHTOGO | PLASTIK
ISTEROFPNET | FURGENIESSER | VERMEIDEN -
ORAUP €5 WM GRALEN | FEGE SETIDTE FOR O | $PAR REDUTHRT
ARG AT SIS e | Vempacameieon,

ja, gelesen/durchgeblattert

@] @]
nein, nicht gelesen/durchgeblattert (@) ®
weiB ich nicht mehr (@) (&)
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Leserreichweiten: Definitionen Th Mo Cosuants | | e peichwetnstue dr pechen Zescien

LPN = im letzten Erscheinungszeitraum Je nach Erscheinungsintervall gilt als Definition fir den LPN:

gelesen/durchgebléttert * Wochenzeitschriften: in den letzten 7 Tagen
* 14-tagige Zeitschriften: in den letzten 14 Tagen
e Monatszeitschriften: in den letzten 4 Wochen
e 8- 11 Ausgaben/Jahr: in den letzten 4 Wochen
e 5-7 Ausgaben/Jahr: in den letzten 2 Monaten
e 3 -4 Ausgaben/Jahr: in den letzten 3 Monaten

LPN LPN LPA
erhoben korrigiert (im Total=LPN)

LPA = Die Reichweite eines Printmediums

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 8
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L eS e rre i C hWe ite n : KO rre ktu r The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

"LPN = im letzten Erscheinungszeitraum gelesen”

minus plus
= Personen im LPN, die in der Frequenzfrage keine = Personen nicht im LPN, die in der Frequenzfrage
oder weniger als ca. 15% der Ausgaben lesen 50% oder mehr der Ausgaben lesen
und und
= |letztes Titelblatt = letzte Ausgabe nicht gelesen = |letztes Titelblatt = letzte Ausgabe schon gelesen
haben haben

"Minus - Korrektur" um unlogische Zufallsleser "Plus - Korrektur" um logische Leser

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 9
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Reichweitenergebnisse 2019
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Veroffentlichte Titel 2019
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA
Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

und Trinkkultur (4x pro Jahr)

ﬂroéq (ﬁKF A la Carte -pas Magazin fiir Ess-

3,4%
218.000 Leser

DA Deine Apotheke

(12x pro Jahr)

Heii a 3,7%
=P 237.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Méarz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019

thC CAWIPRINTI‘

The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

all4family

(4x pro Jahr)

2,1%
132.000 Leser

friends - so macht man sich Freunde
(10x pro Jahr)

12,9%
822.000 Leser

12



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA un[e CAWlPR|NTI‘ GFK

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen e Media Comsultants | | oie Rechweiterstudie der sprifchen zetchrifen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

GEImpH FRISCH GEKOCHT

(10x pro Jahr)

by
"
%)
0
Qv

fig

GENUSS Magazin

(7x pro Jahr)

18,9%
1.198.000 Leser

4,1%
263.000 Leser

Rexept.Sammiung

GARTEN + HAUS GARTEH!E! GARTEN + HAUS Rezeptsammlung

(8x pro Jahr) (4x pro Jahr)

. 3,8%
1 241.000 Leser

2, 7%
175.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 13



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA ¢ 1€
Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen e Medio Consulfois

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

miss
(10x pro Jahr)

Mediamagazin
(10x pro Jahr)

1,6%
104.000 Leser

REISE REISE-aktuell

(3x pro Jahr)

REISEN-Magazin

(6x pro Jahr)

3,2%
202.000 Leser

3,5%
223.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 14



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA tmc CAW|PR|NTI‘ GFK‘""
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Monatlich oder seltener erscheinende Titel

SPAR Mahlzeit!

(6x pro Jahr)

SATURN MAGAZIN

(10x pro Jahr)

29,9%
1.900.000 Leser

5,6%
358.000 Leser

VOLUME

(6x pro Jahr)

ticket - osterreichs Eventmagazin Nr. 1
(10x pro Jahr)

1, 7%
105.000 Leser

3,4%
214.000 Leser

danke merkel msez:

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 15



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA
Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

Weekend Style

(4x pro Jahr)

15,6%
989.000 Leser

WI EN ER — Das 6sterreichische Mannermagazin
(6x pro Jahr)

3,0%
191.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Mérz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019
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Hauptergebnisse Printmedien regional: LPA ¢ 1€ CAW|PR|NTI‘ GFK

G ru n d g esamth elt OSte rr. 14_69 J ah re : 6 . 354 . 2 9 1 P e rSO n e n The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

Familienzeit

(5x pro Jahr)

national: Niederosterreich:
2.7% 10,5%

169.000 Leser 125.000 Leser

schau Magazin
(6x pro Jahr)

national: Wien, Niederosterreich & Burgenland:
2,5% 4,1%
157.000 Leser 115.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 17



Hauptergebnisse Printmedien Kombiwerte: LPA ¢ 1€ CAW|PR|NTI‘ GFK

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen e Media Comsulfants | | oie Rechweitenstudie der sprifchen zetchrifen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

in Kombination:
10,8%
683.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 18
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA un[e CAWlPR|NTI‘ GFK

14-tagig und wochentlich erscheinende Titel

— _ =DIESZEIT & .
U % Augustin Rasnohncfewe g0 D@ Z@IT - dsterreich-Ausgabe
4 (\UST / N © (14-tagig) vl f“;‘*"“"‘ “" ii: (1x pro Woche)

1,4%
88.000 Leser

1,7%
106.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 19



Hauptergebnisse Printmedien: LPA un[e CAW|PR|NTI‘ GFK

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen e Media Comsulfants | | oie Rechweitenstudie der sprifchen zetchrifen

Mehrmals wochentlich erscheinende Printprodukte

kuvert
(2x pro Woche)

RIéHTi\G s 43,6%
om0 768.000 Leser

Schlagen Sie zu! Schnéppchen warten!!

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 20



Hauptergebnisse Onlinemedien: Nutzer* nc CAW|PR|NTI‘ GFK

G ru n d g esamth elt OSte rr. 14_69 J ah re : 6 . 354 . 2 9 1 P e rSO n e n The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

A la Carte — Das Magazin fur Ess-und Trinkkultur

#,&[ﬁ?{g Printausgabe: A la Carte — Das Magazin fur Ess-und Trinkkultur
S « . (4x pro Jahr)

e I
i i
B 3.4%

218.000 Leser

Website Facebook

2,9% 1,1% 0,4%

185.000 Nutzer 72.000 Nutzer 26.000 Nutzer

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Marz — 30. Juni 2019 * schon einmal genutzt

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 21



Hauptergebnisse Onlinemedien: Nutzer*
Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.354.291 Personen

Die Zeit — Osterreich-Ausgabe

Printausgabe: Die Zeit — Osterreich-Ausgabe
(1x pro Woche)

1, 7%
106.000 Leser

Website E-Paper App
15,5% 1,5% 1,3%
986.000 Nutzer 95.000 Nutzer 82.000 Nutzer

Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Mérz — 30. Juni 2019
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019
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DIE & ZEIT

Kunst des

E-Reader Audio
0,4% 0,4%
25.000 Nutzer 26.000 Nutzer

* schon einmal genutzt
22



Hauptergebnisse Onlinemedien: Nutzer* o€ CAWIPRINT

G ru ndgesamthelt OSte rr. 14_69 J ah re : 6 . 354 . 29 1 Pe rsonen The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

WIENER - Das 0sterreichische Mannermagazin

WIIau4:1 Printausgabe: WIENER — Das 0Osterreichische Mannermagazin
(6x pro Jahr)

3,0%
191.000 Leser

Website Facebook

2,9% 1,3% 0,4%
184.000 Nutzer 83.000 Nutzer 26.000 Nutzer
Quelle: CAWI-Print 2019, 5.100 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 11. Méarz — 30. Juni 2019 * schon einmal genutzt

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019
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Schwerpunktthema:

Werbemedium & Informationssuche

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 24
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Werbewirksamkeit; Bestes Medium um...

...Uber ein Produkt zu informieren

30%
. —
25%
® o :
20%
15%
C C==
—
10%
"7 ' o
5% o = —o
0%
2017 2018 2019

—8—[ecrnsehen =—=@=Prospekt/Flugblatt =—@=Zeitung =—@=Zeitschrif/Magazin -=@=Internet (PC/Laptop) ==@=Internet (Tablet/SmPh)

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 25
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S C hwe rp u n ktt h e m a 2 O 1 9 The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Werbewirksamkeit; Bestes Medium um...

...Aufmerksamkeit zu erregen

50%
40%
30% ® >~ —a
20% = —o o
10%
o—— T e
0%
2017 2018 2019
—8—[-crnsehen == Prospekt/Flugblatt —8—Zeitung =8—Zeitschrift/Magazin =—e—|nternet (PC/Laptop) —8—Radio

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 26
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S C hwe rp u n ktt h e m a 2 O 1 9 The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Werbewirksamkeit; Bestes Medium um...

...in Erinnerung zu bleiben

35%
.;
30% ——

25%

20% ° o— —e
15%
10%

—

——

—0

5% —Iﬂ: .
0%

2017 2018 2019
—&—-ernsehen =& Prospekt/Flugblatt =0 Zeitung =& Zeitschrift/Magazin =& Radio =8—Kino

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 27



Schwerpunktthema 2019

LN

The Media Consultants

Werbewirksamkeit; Bestes Medium um...

...zum Kauf anzuregen

CAWIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

50%
40%
30% ¢ ¢ —
20%
C @ °
10% ® o— —s
. —— —_—
0%
2017 2018 2019

—8—[crnsehen =—@=Prospekt/Flugblatt

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019

=8—7Zeitung =—@=_Zeitschrift/Magazin

—e— nternet (PC/Laptop)

—8—nternet (Tablet/SmPh)

o
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Schwerpunktthema 2019

o€ [CAWIPRINT

The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Informationssuche beziglich Angeboten und Aktionen

Online-Suchmaschinen
Nicht-adressierte Prospekte/Flugblatter
Fernsehen

Website des Anbieters oder Handlers
Zeitungen

Adressierte Prospekte/Flugblatter
Freunde/Bekannte
Online-Vergleichsportale

Radio

Zeitschriften/Magazine
Online-Newsletter

anderer Weg

= FAZIT: Um sich uber Angebote und Aktionen zu informieren werden verschiedene Medien parallel verwendet.

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019

3%

48%
48%
42%
39%
34%
34%
32%
31%

29%
25%
19%

o
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Mediaplanungsrelevante Zielgruppenmerkmaile

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 30
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Z | e | g ru p p enme rkm al . M e d | enn utz un g The Media Consultants | | Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Print-Nutzung allgemein

ne - BN -
90%
80%
70% 63
= nie
= gelegentlich
%
11

m regelmassig

Angaben in Prozent

N W b~ OO O
S 2 2 2 g
> > > >

10%
0%
2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 nicht befragt 2019
_ Gedruckte Website einer App einer E-Paper einer Social Media Kanal
Angaben in Prozent Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift einer Zeitung/Zeitschrift

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 31
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

TV-Nutzung

N -
17

90%
80%
70%
60% m nie
50%
m gelegentlich
40%
30% m regelmassig

20%

Angaben in Prozent

10%

0%
laufendes Mediathek eines bezahlte VOD- oder kostenlose Online-
Fernsehprogramm Fernsehsenders Streaming-Dienste Videoportale

Angaben in Prozent
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 32
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Radio-Nutzung
100%
90%
80%
70%
60% ® nie
50%
m gelegentlich

40%

30% m regelmassig

Angaben in Prozent

20%
10%

0%

traditionelles Radio Online-Radio eines bezahlte Musikportale kostenlose Musikportale
Radiosenders

Angaben in Prozent
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 33
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Internet-Nutzung

Suchmaschinen
Instant-Messaging

Informationen Uber aktuelle Ereignisse = regelmaRig

E-Mails
m gelegentlich
Soziale Netzwerke

Blogs / Online-Magazine = nie
Chats / Foren

Internet-Telefonie /VolP

Angaben in Prozent
© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019 34
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Z | e I g ru p p enme rkm al M e d | ennu tz un g The Media Consultants | | Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Mediennutzungstypen % ™ T \edien-Traditionalisten
I 238 « bevorzugen traditionelle
Formen aller Medien

=N | A « Durchschnittliches Alter:
{ \ \ 52 Jahre

L \ : . .
T }3 ’I\ 43% * 57%

\2

Medien-Verweigerer
; * nutzen alle Medien recht wenig
\ und préaferieren kostenlose
Online-Portale
* Durchschnittliches Alter:
40 Jahre
[ ]

[ 3
’I\ 43% ? 57%

-

Formate (v.a. bezahlpfl. Portale)
» Durchschnittliches Alter:
-~ 29Jahre

[ ] [ 3
’I\ 53% ? 47%

Medien-Junkies

* nutzen alle Medien
sowohl offline als
auch besonders
online Uberdurch-
schnittlich viel

* Durchschnittliches
Alter: 33 Jahre

[ ] [ 3
’I\ 60% *40%

© GfK 2019 | CAWI-Print 2019 | 10. September 2019

4 ,‘ Online-Enthusiasten
'?& * nutzen verstarkt Online-
‘ 4 A
v’{t ”

Online-Adaptierer
* nutzen Medien vorwiegend traditionell,
aber adaptieren einige Online-Formate

[ ] L ]
(v.a. Mediatheken, Online-Radios & Print-Websites) ’I\ 58% * 42%

» Durchschnittliches Alter: 45 Jahre
35
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Weitere verfligbare Zielgruppenmerkmale rhmh' GFK

Zur Unterstitzung einer genaueren Zielgruppenansprache bietet die CAWI-Print:

Soziodemografie

+ 30 Haushaltsbesitzmerkmale

+ 13 Konsumwerte

+ 51 Interessen & Opinion Leadership

+ 40 Merkmale bezligl. Reisen/Ausflige

+ 22 Sportarten

+ 12 Rezeptinteressen

+ Absicht der Sanierung bzw. des Kauf einer Wohnung oder eines Hauses

+ Keine Reklame Aufkleber
+ 11 Kinderzeitschriften im Haushalt
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The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

e cawierinT§ BT

Verflugbarkeit der Daten & Kontakt
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LhiC

Inhalt, Verfligbarkeit und Einsatz der Daten The Media oo

CAWIPRINTE

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

v 23 Magazine: LPA, WLK, Kernleser, Lesemenge v' Zahlbarer Datenbestand im Rahmen

v 1 Kombi: LPA (netto/brutto), WLK, Kernleser des ZERVICE von HTS
v 3 digitale Magazin-Angebote: = LPA - Segmentierte Reichweiten der Printmedien

Bekanntheit, Nutzung, Nutzungshaufigkeit = WLK, Kernleser, Lesemenge
v’ Zielgruppenmerkmale " Kumulationen
= Soziodemografie (Geschlecht, Alter, Beruf, etc.) " Zielgruppenauswertungen
= Spezielle Zielgruppenmerkmale wie Besitzdaten, v" Kundenberichte
Interessen, Sport und Urlaubsplanung = kostenlose Mini-CAWI-Print
v Schwerpunktthema: = Anfang Oktober

Werbemedium, Informationssuche & Mediennutzung
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Kontakt

GfK Austria GmbH - www.gfk.at -n TMC The Media Consultants - www.tmc.at
1030 Wien, Erdberger Lande 26a Gil 1030 Wien, LandstralRer Hauptstr. 33

The Media Consultants

Markus Hartl
Geschaftsfuhrer

Mag. Yannis Kiesling, MA
Consultant

Tel.: +43 171 710-213
yannis.kiesling@gfk.com

Tel.: +43 1 713 69 91
m.hartl@tmc.at

Nina Korenzhan, Bakk.
Consultant

Maria-Anna Ensberger, Msc
Consultant

Tel.: +43 1 71710-223
maria-anna.ensberger@gfk.com

Tel.: +43 1 713 69 91
n.korenzhan@tmc.at
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Wir winschen viel Erfolg
mit der CAWI-Print 2019



