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Wann haben Sie personlich diese monatlich oder seltener i Zeitschrift in der Papi gelesen oder durchgeblatien? Hier sehen Sie ein Titelbiatt von zuletzt erschienenen Ausgaben der Zeitschrft Skip c.l.a
Geben Sie bitte bei jeder Ausgabe an, was auf Sie perstnlich zutrifft

€ i o e 5 e on Ausgabe: Marz 2014 Hier sehen Sie ein Titelblatt von zuletzt erschienenen Ausgaben der Zeitschrift Skip « 1a.ss
 in den letzten 7 bis 12 Monaten Geben Sie bitte bei jeder Ausgabe an, was auf Sie personlich zutrifit

© vor 1 bis 2 Jahren © ja, gelesen/durchgeblattent

j nur bekannt (oder langer her) © nein, nicht gelesen/durchgeblattert

© nichts davon " weifd ich nicht mehr

Ausgabe: April 2014

T ja, gelesen/durchgeblattert

<< Siop GFK e s = GFK : nein, nicht gelesen/durchgeblattert

© weill ich nicht mehr

= | Lse |
Recent Reader Modell Specific Issue Modell
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Uberblick Zielgruppenmerkmale in der CAWI Pripfes s CAWIPRINT

Interessen, Freizeitaktivitaten und Besitz Sonderthemen

v 46 Themeninteressen v"Rund ums Reisen

v’ 24 Freizeitaktivitaten ¢ geplante Urlaubsart
v 20 Sportarten * geplantes Urlaubsziel
v 13 Items zum personlichen Besitz * Bahnnutzung

v 13 Haushaltsbesitz-ltems v/ Pickerlhaushalt

(,Bitte keine Reklame*“-Aufkleber)
v'Rund um die Marke
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Geben Sie pitte an, Was es von den folgenden Dingen in \hrem Haushalt gibt. \
bi

In wele

] PKW als Neuwagen gekauft
! —
Farre Che -

o S"e’:;eBrzu".d S|

] PKW als Gebrauchtwage™ gekauft

) eigenef Garten eeta o
) eigenes Haus eit im An:I ohnen g
)] Ferien-NVochenendhaus - Voraribe, sing ';7
B We'mke\\er‘Weink\imaschrank ;\" ol eben Sie piyy .
® 5
] Hund(©) ® Salzburg das Bypg
) Katze(n) ® Obergst esland 5
- © Kamper rich . in de
[ digitale Foto-Kamera © st ten m Sie in
) DVD-Player: pVD-Recorder © By iermari sterreich,
O N "9enlang Wohnep )

@} Spie\-Konso\e(n)
@} GPSINav'lga\'\onssys\em far das Auto

(@} zumindest 1 PC, Laptop: Notebook
) TV-Gerdt - HD-ready (erkennbar am “HD-teady"—S'\ege\) pzw. Full HD

[ Abo eines Magazins/einef \lustrierten
[ Abo einef Tageszeitung
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Uber welche der folgenden Themen bzw. Themenbereiche informieren Sie sich besonders gerne?
Bitte kiicken Sie mit der linken Maustaste auf das Feld mit der Eigenschaft. Halten Sie die Taste gedrickt, um das Feld in das passende Antwortfenster zu ziehen. Lassen Sie die Maustaste los, um Ihre Antwort abzugeben.

ist besonders interessant | ist weniger interessant

Uber welche der folgenden Themen bzw. Themenbereiche informieren Sie sich besonders gerne?
Bitte klicken Sie mit der linken Maustaste auf das Feld mit der Eigenschaft. Halten Sie die Taste gedriickt, um das Feld in das passende Antwortfenster zu ziehen. Lassen Sie die Maustaste los, um Ihre Antwort abzugeben.

Reset Rund um Babys/

Musik, CD's, MP3 Kleinkinder

ist besonders interessant || ist weniger interessant

Reset
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Grundgesamtheit

Osterreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,9 Mio. Personen

StichprobengrolRe

5.000 Interviews

Sampling

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool*)

Befragungsart

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)

Feldzeit

7. Marz bis 27. Juni 2014, Gleichverteilung der Interviews tber Wochen (und Wochentage)

Gewichtung

nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland,
OrtsgroRe) und psychografischen Merkmalen (Werthaltungen)

© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzul&assig.

*) umfasst 32.000 offline(!)rekrutierte Teilnehmer
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CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Teilnehmende Printtitel: —
[1] (4] - tmc
Typen" nach Inhalt und Vertrieb The MedisConsolats

2014
-

Wohnen, Garten

v Kultur, Veranstaltungen v" Monatlich/seltener

v~ Jugend, "Szene", Kino v 14-tagig

v" Familie, Kinder, Schule V' 2x pro Woche

v Zielgruppe Frauen v Spezielle Publikationen
v Sport

v Kulinarik

v

v

Special Interest

© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 10
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Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Voraussetzungen fur Teilnahme

e ab ca. 20.000 Auflage
o keine explizit "altere" Zielgruppe
o regelmalige Erscheinungsweise, aber auch

e Spezialprodukte, wie Guides
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ARTEN GENUSS .5 |

Tellnehmende Tltel 2014__1

+Haus
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA W nle CAVIPRINT

Grundgesamtheit; Osterreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen el ettt | i dor esstu sasantn
V QARTEN (II‘\I\\ e | wein,

Haus

w % 'Dem Leben
dankhar

Teilnehmer 2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel

active beauty (10x/Jahr) 15,5 907
BUHNE (11x/Jahr) 1,5 91
fratz&co (6x/Jahr) 2,1 122
friends FRIENDS GENIESSEN BESSER (4x/Jahr) 12,3 724
Frisch gekocht (10x/Jahr) 18,2 1.065
GARTEN+HAUS (8x/Jahr) 2,1 124
GENUSS MAGAZIN (6x/Jahr) 1,8 104
wein.pur (6x/Jahr) 1,6 94

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 14



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA W nle CAVIPRINT

Gru ndgesamthelt OSteITGICher 14'65 Jahre = 5867700 Personen The Media Consutonts Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

REISE: BAGAZY

44

P

-
i

URLAUB IM FOKUS

Teilnehmer 2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000
Golfrevue (8x/Jahr) 1,1 65
IKEA FAMILY live (4x/Jahr) 2,5 149
Land der Berge (8x/Jahr) 1,3 75
LIBRO MAGAZIN (vormals Libro Journal) (10x/Jahr) 12,0 703
Mediamagazin (10x/Jahr) 4,2 246
REISE-aktuell (3x/Jahr) 1,6 91
SATURN MAGAZIN (10x/Jahr) 3,2 188

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 15
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Teilnehmer 2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000
Skip c.l.a.s.s. (8x/Jahr) 2,9 168
SPAR Mahlzeit! (6x/Jahr) 22,1 1.298
SPORTaktiv (6x/Jahr) 1,9 113
Iticket Osterreichs Eventmagazin Nr. 1 (10x/Jahr) 1,4 82
Universum (10x/Jahr) 3,8 224
Volume (6x/Jahr) 15 86

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014
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Gru ndgesamthelt OSteITGICher 14'65 Jahre = 5867700 Personen The Media Consutonts Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

"] 250

Teilnehmer 2014: 14-tagig erscheinender Titel

AUGUSTIN (14-tagig) national 1,9 111

AUGUSTIN (14-tagig) regional, Wien 55 68

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 17
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Gru ndgesamthelt OSteITGICher 14'65 Jahre = 5867700 Personen The Media Consutonts Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Teilnehmer 2014: Spezielle Printprodukte

kuvert (2x/Woche) 36,5 2.139

Fragestellung: Seit Anfang 2012 stellt die Post Werbeprospekte gesammelt in einem Umschlag, der sich ,kuvert‘ nennt, zu. Dieses
Jkuvert* wird 2-mal wochentlich zugestellt. Wann haben Sie persoénlich in diesem Umschlag ,kuvert geblattert oder gelesen?

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 18
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Gru ndgesamthelt OSteITGICher 14'65 Jahre = 5867700 Personen The Media Consutonts Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

ballguidc
gé‘k
S5

%

S
Ballsaison
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Teilnehmer 2014: Spezielle Printprodukte

ballguide (1x/Jahr) 6,9 403
happy baby guide "Baby's 1. Jahr" (1x/Jahr) 2,6 151
happy baby guide "Meine Schwangerschaft" (1x/Jahr) 2,2 126
Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr) 2,6 150
Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr) 2,2 130
Sunny Familien - Freizeitplaner (2x/Jahr) 1,8 103

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 19
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Grundgesamtheit; Osterreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen ™ Medie Gnsohants

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

GENUSS .5 i wein.ot
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Teilnehmer 2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in 1.000
GENUSS MAGAZIN/wein.pur 3,0 175
Land der Berge/Universum 4,9 286
Mediamagazin/Saturn Magazin 6,7 393

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014
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Gru ndgesamthelt OSteITGICher 14'65 Jahre = 5867700 Personen The Media Consutonts Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Teilnehmer 2014: Spezielle Printprodukte in 1.000
happy baby guide "Baby's 1. Jahr" und "Meine Schwangerschaft" 3,8 222
Mein Mitteilungsheft Volksschule und Mitteilungsheft Hauptschule 4.4 256

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2014
© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 21
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Inhalt, Verfigbarkeit und Einsatz der Daten The i o CAWIPRINT

“ Verfugbarkeit und Einsatz

v 22 Magazine: LPA v' Zahlbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS

* LPA - Segmentierte Reichweiten
der Printmedien

v' 7 spezifische Printprodukte: Nutzer
v' Zielgruppenmerkmale

* Soziodemografie,

wie Geschlecht, Alter, Beruf  Kumulationen

» Spezielle Zielgruppenmerkmale, * Zielgruppenauswertungen
wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit v" Kundenberichte
¢ kostenlose Mini-CAWI-Print

* Anfang Oktober

© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014 23



Kontakt

GfK Austria GmbH
1030 Wien, Ungargasse 37

www.gfk.at
Ulrike Irxenmair, MSc

Tel.: +43 1 71 710-238
ulrike.irxenmair@gfk.com

Mag. Andreas Birner

Tel.: +43 1 71 710-247
andreas.birner@gfk.com

© GfK 2014 | CAWI-Print 2014 | September 2014
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tmc TMC The Media Consultants

The Media Consultants 1030 Wien, Landstral3er Hauptstr. 33
www.tmc.at

v Markus Hartl
'ae!

Tel.: +43 171369 91
m.hartl@tmc.at

¥ Nina Korenzhan Bakk.phil

Tel.: +43 1 713 69 91
n.korenzhan@tmc.at
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WIR WUNSCHEN VIEL ERFOLG
MIT DER CAWI-PRINT 2014!



