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1. CAWI-Print 2014
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode

Vorlage des Logos

Recent Reader Modell

Vorlage des aktuellen Titelblattes

Specific Issue Modell
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Überblick Zielgruppenmerkmale in der CAWI Print

� 46 Themeninteressen 

� 24 Freizeitaktivitäten

� 20 Sportarten

� 13 Items zum persönlichen Besitz 

� 13 Haushaltsbesitz-Items

Interessen, Freizeitaktivitäten und Besitz

� Rund ums Reisen

• geplante Urlaubsart

• geplantes Urlaubsziel

• Bahnnutzung

�Pickerlhaushalt

(„Bitte keine Reklame“-Aufkleber)

�Rund um die Marke

Sonderthemen 
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2. Methodik im Überblick
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Daten zur Untersuchung

Österreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,9 Mio. PersonenGrundgesamtheit

5.000 InterviewsStichprobengröße

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool*)Sampling

7. März bis 27. Juni 2014, Gleichverteilung der Interviews über Wochen (und Wochentage)Feldzeit

nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland, 
Ortsgröße) und psychografischen Merkmalen (Werthaltungen)Gewichtung

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)Befragungsart

*) umfasst 32.000 offline(!)rekrutierte Teilnehmer

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulässig.
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Teilnehmende Printtitel: 
"Typen" nach Inhalt und Vertrieb

� Kultur, Veranstaltungen

� Jugend, "Szene", Kino

� Familie, Kinder, Schule

� Zielgruppe Frauen

� Sport

� Kulinarik

� Wohnen, Garten

� Special Interest

� Monatlich/seltener

� 14-tägig

� 2x pro Woche

� Spezielle Publikationen

Thematisch Erscheinungsweise

2014
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CAWI-Print 2014

� ab ca. 20.000 Auflage

� keine explizit "ältere" Zielgruppe

� regelmäßige Erscheinungsweise, aber auch

� Spezialprodukte, wie Guides

Voraussetzungen für Teilnahme
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3. Reichweitenergebnisse
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Teilnehmende Titel 2014
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000

active beauty (10x/Jahr) 15,5 907

BÜHNE (11x/Jahr) 1,5 91

fratz&co (6x/Jahr) 2,1 122

friends FRIENDS GENIESSEN BESSER (4x/Jahr) 12,3 724

Frisch gekocht (10x/Jahr) 18,2 1.065

GARTEN+HAUS (8x/Jahr) 2,1 124

GENUSS MAGAZIN (6x/Jahr) 1,8 104

wein.pur (6x/Jahr) 1,6 94
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000

Golfrevue (8x/Jahr) 1,1 65

IKEA FAMILY live  (4x/Jahr) 2,5 149

Land der Berge (8x/Jahr) 1,3 75

LIBRO MAGAZIN (vormals Libro Journal) (10x/Jahr) 12,0 703

Mediamagazin (10x/Jahr) 4,2 246

REISE-aktuell (3x/Jahr) 1,6 91

SATURN MAGAZIN (10x/Jahr) 3,2 188
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000

Skip c.l.a.s.s. (8x/Jahr) 2,9 168

SPAR Mahlzeit! (6x/Jahr) 22,1 1.298

SPORTaktiv (6x/Jahr) 1,9 113

!ticket Österreichs Eventmagazin Nr. 1 (10x/Jahr) 1,4 82

Universum (10x/Jahr) 3,8 224

Volume (6x/Jahr) 1,5 86
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Hauptergebnisse Printmedien regional: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: 14-tägig erscheinender Titel in % in 1.000

AUGUSTIN (14-tägig) national 1,9 111

AUGUSTIN (14-tägig) regional, Wien 5,5 68
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Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Fragestellung: Seit Anfang 2012 stellt die Post Werbeprospekte gesammelt in einem Umschlag, der sich „kuvert“ nennt, zu. Dieses 
„kuvert“ wird 2-mal wöchentlich  zugestellt. Wann haben Sie persönlich in diesem Umschlag „kuvert“ geblättert oder gelesen?

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Spezielle Printprodukte in % in 1.000

kuvert (2x/Woche) 36,5 2.139
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Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Spezielle Printprodukte in % in 1.000

ballguide (1x/Jahr) 6,9 403

happy baby guide "Baby's 1. Jahr" (1x/Jahr) 2,6 151

happy baby guide "Meine Schwangerschaft" (1x/Jahr) 2,2 126

Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr) 2,6 150

Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr) 2,2 130

Sunny Familien - Freizeitplaner (2x/Jahr) 1,8 103
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Hauptergebnisse Printmedien: Kombiwerte
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Monatlich/seltener erscheinende Titel in % in 1.000

GENUSS MAGAZIN/wein.pur 3,0 175

Land der Berge/Universum 4,9 286

Mediamagazin/Saturn Magazin 6,7 393
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Hauptergebnisse Printmedien: Kombiwerte
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.867.700 Personen

Quelle: CAWI-Print 2014, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2014

Teilnehmer  2014: Spezielle Printprodukte in % in 1.000

happy baby guide "Baby's 1. Jahr" und "Meine Schwangerschaft" 3,8 222

Mein Mitteilungsheft Volksschule und Mitteilungsheft Hauptschule 4,4 256
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4. Verfügbarkeit der Daten, Kontakt
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Inhalt, Verfügbarkeit und Einsatz der Daten

� 22 Magazine: LPA

� 7 spezifische Printprodukte: Nutzer

� Zielgruppenmerkmale

• Soziodemografie,
wie Geschlecht, Alter, Beruf

• Spezielle Zielgruppenmerkmale, 
wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit

Inhalt

� Zählbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS

• LPA - Segmentierte Reichweiten
der Printmedien

• Kumulationen

• Zielgruppenauswertungen

� Kundenberichte

• kostenlose Mini-CAWI-Print

• Anfang Oktober

Verfügbarkeit und Einsatz
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Kontakt

Tel.: +43 1 713 69 91

Nina Korenzhan Bakk.phil

n.korenzhan@tmc.at
Tel.: +43 1 71 710-247

Tel.: +43 1 71 710-238

Ulrike Irxenmair, MSc

Mag. Andreas Birner

GfK Austria GmbH

ulrike.irxenmair@gfk.com

andreas.birner@gfk.com

1030 Wien, Ungargasse 37
www.gfk.at

Tel.: +43 1 713 69 91

Markus Hartl

TMC The Media Consultants

m.hartl@tmc.at

1030 Wien, Landstraßer Hauptstr. 33
www.tmc.at
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WIR WÜNSCHEN VIEL ERFOLG
MIT DER CAWI-PRINT 2014!


