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Haupterkenntnisse der CAWI-Print 2017 The Media ool

Print ist quicklebendig

Die Reichweiten der meisten teilnehmenden Magazine
haben gegentiber 2016 leicht zugenommen.

Online-Angebote von Zeitschriften und
Magazinen werden gern angenommen
82,5% der Osterreicher zwischen 14 und 69 Jahren

nutzen Online-Formate von Printprodukten. Websites
sind dabei das am haufigsten genutzte Format.

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 2
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The Media Consultants

Methodik im Uberblick

Reichweiten-Ergebnisse 2017

Schwerpunktthema: Werbemedium & Informationssuche

Mediaplanungsrelevante Zielgruppenmerkmale

Verfligbarkeit der Daten & Kontakt

>
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o
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The Media Consultants Die Reichwei ie der spezifischen Zeitschriften

1. Methodik im Uberblick
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CAWI-Print: Modell 2017

LInC CAWIPR

The Mﬂliﬂ Col‘lsu"ums Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
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Die CAWI-Print misst primar titelbezogene quantitative Gr63en (Reichweiten, Lesemenge, Frequenz)
von Magazinen und spezifischen Printprodukten in der dsterreichischen Bevdlkerung zwischen 14 und 69
Jahren, enthalt aber auch ein Abfragekonzept zur Werbewirkung und Mediennutzung der Osterreicher.

4
Kernteil Print —

gedruckte Ausgabe

= LPA
Bekanntheit
= WLK

» Frequenz
Lesemenge

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017
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Kernteil Digital —
Online-Ausgaben

Bekanntheit
Nutzung
Angebotsform/Inhalt
Zugang/Endgerat
Bewerten/Gefallen

Werbewirkung in
verschied. Medien &
Verbreitungswegen

Informationssuche
beziiglich Angeboten
und Aktionen

\ 4

Zielgruppen-
Merkmale

» Soziodemografie

» Mediennutzung

» Spezifische
Merkmale wie
Besitzdaten,
Interessen, Sport
und Urlaubsplanung
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Grundgesamtheit

Stichprobengroe

Sampling

Befragungsart

Feldzeit

Gewichtung

Osterreicher 14 bis 69 Jahre ~ 6,3 Mio. Personen

6.000 Interviews

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool?

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)

16. Marz bis 09. Juli 2017
Gleichverteilung der Interviews tber Wochen und Wochentage

nach soziodemografischen Variablen
(Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland, Ortsgroi3e)

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulassig.

*) umfasst rund 28.000 nahezu vollsténdig offline-rekrutierte Teilnehmer

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 6



CAWI-Print: Erhebung der Leserreichweiten

Recent Reader Modell:
Vorlage des Logos

GFK

Wann haben Sie persénlich diese monatlich oder seltener eracheine
durchgeblittert?

active beauty

nde Zeitschrilt in der gedruckten Papierausgabe gelesen oder

(O in den letzten 6 Monaten

(O in den letzten 7 bis 12 Monaten
(O veor 1 bis 2 Jahren

(O nur bekannt (oder langer her)
O nichts davon

GFK

Und wann haben Sie das letzte Mal eine Ausgabe der Zeitschrift «ctive be

uty in der Hand gehabt, um darin zu lesen oder auch nur zu
bléttern?

O in den letzten 4 Wochen
O 1 bis 2 Monate her

O 2 bis 3 Monate her

O langer her

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017
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The Media Consultants

Specific Issue Modell:
Vorlage des aktuellen Titelblattes

GFK

Hier sehen Sie die Titelblatter von den zuletzt erschi der ift active beaut

Geben Sie bitte jeweils an, ob Sie diese gelesen oder durchgeblattert haben.

CAWIPRINT & | (€14
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften l ‘ .

DESLE]
Seiten
Mode, Pflege, Sport © Reisen:

‘Alles fur den Mann

ja, gelesen/durchgeblattert O
nein, nicht gelesen/durchgeblattert (@]
@]

weiB ich nicht mehr
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CAWI-Print: Definitionen der Leserreichweiten e e s | | o reaveienude serpetchnzeoaien

LPN = im letzten Erscheinungszeitraum Je nach Erscheinungsintervall gilt als Definition fir den LPN:
gelesen/durchgebléttert * Wochenzeitschriften: in den letzten 7 Tagen
* 14-tagige Zeitschriften: in den letzten 14 Tagen
e Monatszeitschriften: in den letzten 4 Wochen
e 8- 11 Ausgaben/Jahr: in den letzten 4 Wochen
e 5-7 Ausgaben/Jahr: in den letzten 2 Monaten
e 3 -4 Ausgaben/Jahr: in den letzten 3 Monaten

LPN Specific Issue LPN LPA
erhoben Korrektur korrigiert

Segmentierung (m Total=LPN)

LPA = Die Reichweite eines Printmediums

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 8



CAWI-Print: Korrektur der Leserreichweiten

e CAWIPRINTI‘ GFK

The M.diﬂ Col‘ls."ﬂms Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

"LPN = im letzten Erscheinungszeitraum gelesen”

minus

* Personen im LPN, die in der Frequenzfrage
angeben, weniger als 15% der Ausgaben zu lesen

und

* letztes Titelblatt = letzte Ausgabe nicht gelesen
haben

"Minus - Korrektur" um unlogische Zufallsleser

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

plus

Personen nicht im LPN, die in der Frequenzfrage
angeben, mehr als 50% der Ausgaben lesen

und

letztes Titelblatt = letzte Ausgabe schon gelesen
haben

-

"Plus - Korrektur" um logische Leser



The Media Consultants Die Reichwei ie der spezifischen Zeitschriften

TnC CAWIPRINTI‘ GFK

2. Reichweitenergebnisse

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 10
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CAWI-Print: Verdffentlichte Titel 2017 The Medin Cnslon C GFK

GARTEN

Haus

==DIE Xt 7EIT ER

FRISCH
GEKOCHT

GENUSS

So schmeekt
Nachhaltigkeit

DIEWICHTISTEN 5
NEURERBE,
DER IFA 2077~

' ON.TOUR-.

ELEGANZ- .
: ; M GLAsz" z
l:lllul'lwllall

| AM FROM AUSTRIA
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Hauptergebnisse Printmedien national: LPA iC CAW|PR|NTI‘ GFK

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen The Modia Consutonts | | oie Reicweitenstudic de spefischen Zetschrifen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

active beau ty ﬂ'ﬂéq[ﬁK_{Z A la Carte -pas Magazin fiir Ess- und Trinkkultur

(10x pro Jahr) (4x pro Jahr)

16,3%
1.033.000 Leser

3,5%
222.000 Leser

Eassl Frisch gekocht GARTEN+HAUS
. (10x pro Jahr) (8x pro Jahr)
2,3%

e y 19,2%

1.220.000 Leser 149.000 Leser

g(;schmeckt ot
Nachhaltigkeit =~ “&%

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Marz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 12



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA iC CAW|PR|N_TI‘ GFK

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen The Modla Consoltonts | | Die Reichweitenstudie der spesifischen Zetschiften

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

IS GENUSS MAGAZIN TR L E A FAMILY MAGAZIN
, (6x pro Jahr) MAG.:AZIN : (3 pro Jahr)

3,5%
220.000 Leser

21,5%
1.364.000 Leser

REISE-aktuell

(3x pro Jahr)

Mediamagazin
(10x pro Jahr)

6,5%
412.000 Leser

2,6%
164.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Marz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 13



Hauptergebnisse Printmedien national: LPA i nle CAWlPR|NTI‘ GF|<

Grundgesamtheit OSterr. 14'69 Jah re: 6340792 Personen The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

REISEN  REISEN Magazin

(4x pro Jahr)

uAﬁAzm SATURN MAGAZIN

(10x pro Jahr)

Bnstel

3,5%
222.000 Leser

6,4%
403.000 Leser

SPAR Mabhlzeit! SPORTaktiv
(6x pro Jahr) (6x pro Jahr)

30,8% = 3,3%

1.952.000 Leser ‘5" 207.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Marz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 14



Hauptergebnisse Printmedien national:

LPA

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

= @ = .
!tICket e 'ticket - osterreichs Eventmagazin Nr. 1
sﬁ‘l’(!{bi-’ ﬂ (10x pro Jahr)
! ‘ , S ’?hb
8 2,1%
== ™. 135 000 Leser

i aherz wie a b
.

Weekend Style

(4x pro Jahr)

16,8%
1.068.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz -
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

tnC GFK

The Media Consultants

UNIVERSUM MAGAZIN

(8x pro Jahr)

3,1%
195.000 Leser

ELEGANZ. .
M GLAS‘E. z

[m

09. Juli 2017

wein.pur
(6x pro Jahr)

2,0%
126.000 Leser

15



Hauptergebnisse Printmedien regional: LPA iC CAW|PR|NTI‘ GFK

Grundgesamthelt OSterr. 14_69 Jah re: 6.340.792 Personen The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

schau Magazin
(6x pro Jahr)

national: Wien, Niedero6sterreich & Burgenland:
, 1,9% 3,1%
'MAMA / 122.000 Leser 86.000 Leser

' ON.TOUR-.

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 16



Hauptergebnisse Printmedien Kombiwerte: LPA ¢ 1€ CAW|PR||_\|_TI‘ GFK

Grundgesamthelt OSterr. 14_69 Jah re: 6.340.792 Personen The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Monatlich oder seltener erscheinende Titel

GENUSS GENUSS MAGAZIN & wein.pur

in Kombination:

ELEGAN 4.8%
] GLAS?" z 8

306.000 Leser

Mediamagazin & SATURN MAGAZIN

in Kombination:
10,6%
670.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 17



Hauptergebnisse Printmedien national:

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen

LPA  INC CAWIPRINT

14-tagig und wdchentlich erscheinende Titel

Augustin
(14-tagig)

0,9%
60.000 Leser

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz -

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

S DIEX 7EIT B

09. Juli 2017

The M.diﬂ Col‘ls."ﬂms Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Die Zelt - osterreich-Ausgabe
(1x pro Woche)

1,5%
98.000 Leser

18



Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer iC
Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen The Media Consultats

Spezielle Printprodukte

kuvert ... kuvert

(2x pro Woche)

41,2%
2.615.000 Nutzer

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Marz - 09. Juli 2017
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017




The Hldiﬂ Clll'ls."ﬂllfs Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Hauptergebnisse Onlinemedien: Nutzer* i€ CAW|PR||_\|_TI‘

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen

A la Carte — Das Magazin fur Ess- und Trinkkultur

#0&&7\7{5 Printausgabe: A la Carte — Das Magazin fur Ess- und Trinkkultur
(4x pro Jahr)

3,5%
222.000 Leser

ARAKE ... : .
AAGE - = ?
; 4L, ARME ¢
ALACARTE ~ Y ¢
Facebook
1,2% 0,5% 0,3%
78.000 Nutzer 30.000 Nutzer 18.000 Nutzer

Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz - 09. Juli 2017 * schon einmal genutzt

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

GFK
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Hauptergebnisse Onlinemedien: Nutzer* wC CAW|PR|N_TI‘ GFI

Grundgesamtheit Osterr. 14-69 Jahre: 6.340.792 Personen The Modia Consutonts | | oie Reicweitenstudic de spefischen Zetschrifen

Die Zeit — Osterreich-Ausgabe

== DIE &= 7EIT B2

Printausgabe: Die Zeit — Osterreich-Ausgabe
(1x pro Woche)

1,5%
98.000 Leser

DIE & ZEIT

Kunst des

= DIE 2 ZEIT

et N &

- \_4 %
Wohin die Reise geht

Website E-Paper App E-Reader
11,2% 1,1% 1,3% 0,2%

719.000 Nutzer 71.000 Nutzer 83.000 Nutzer 15.000 Nutzer
Quelle: CAWI-Print 2017, 6.000 Online Interviews, 14-69 Jahre, GfK Austria, 16. Méarz - 09. Juli 2017 * schon einmal genutzt

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

Audio

0,1%
7.000 Nutzer

21



The Media Consultants Die Reichwei ie der spezifischen Zeitschriften

TnC CAWIPRINTI‘ GFK

3. Schwerpunktthema:

Werbemedium & Informationssuche

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 22



Schwerpunktthema 2017

eincC

The Media Consultants

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

CAWIPRINTI‘ GFK

Werbewirksamkeit: In welchem Medium ist Werbung am...

glaubwirdigsten unterhaltsamsten wenigsten stérend unnoétigsten

21% Prospekt/Flugblatt 39% Fernsehen 21% Prospekt/Flugblatt 21% Fernsehen

14% Fernsehen 15% Kino 14% Zeitung 13% Kino

9% Zeitung 8% Prospekt/Flugblatt 12% Plakat/LitfaBsaule/etc. 12% Radio

9% Zeitschrift/Magazin 5% Radio 12% Zeitschrift/Magazin 9% Internet (Tablet/SmPh)
6% Internet (PC/Laptop) 3% Zeitschrift/Magazin 7% Radio 9% Internet (PC/Laptop)
3% Radio 3% Internet (PC/Laptop) 6% Kino 6% digitaler Infoscreen
2% Kino 2% digitaler Infoscreen 6% Fernsehen 6% Internet (TV-Gerat)
2% Plakat/LitfaRsaule/etc. 2%  Zeitung 4% digitaler Infoscreen 4%  Plakat/Litfalsaule/etc.
1% Internet (Tablet/SmPh) 2% Plakat/Litfal3saule/etc. 4% Internet (PC/Laptop) 3% Prospekt/Flugblatt
1% digitaler Infoscreen 1% Internet (Tablet/SmPh) 1% Internet (Tablet/SmPh) 3%  Zeitschrift/Magazin
1% Internet (TV-Gerat) 1% Internet (TV-Gerat) 1% Internet (TV-Gerat) 2%  Zeitung

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017
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Schwerpunktthema 2017 The Medi Cnslon

Werbewirksamkeit: Bestes Medien um...

e Uber ein Produkt Aufmerksamkeit
zu informieren Zu erregen

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

CAWIPRINTI‘ GFK

Gefihle und Emotionen
Zu vermitteln

27% Internet (PC/Laptop) 31% Fernsehen

22% Prospekt/Flugblatt 21% Prospekt/Flugblatt
13% Fernsehen 5% Internet (PC/Laptop)
7%  Zeitschrift/Magazin 5% Kino

6% Internet (Tablet/Smartphone) 5% Radio

5% Zeitung 5% Zeitung

4% Radio 4%  Plakat/Litfal3saule/etc.
1% Internet (TV-Geréat) 4%  Zeitschrift/Magazin
1% digitaler Infoscreen 3% digitaler Infoscreen
1% Plakat/Litfal3saule/etc. 3% Internet (Tablet/Smartphone)
1% Kino 1% Internet (TV-Gerat)

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017

40% Fernsehen

10% Prospekt/Flugblatt
7%  Kino

5% Internet (PC/Laptop)
4%  Zeitschrift/Magazin
3% Radio

2%  Zeitung

2% Internet (Tablet/Smartphone)
2% Plakat/LitfalRséule/etc.
1% digitaler Infoscreen
1% Internet (TV-Gerat)

24
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The Media Consultants

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

CAWIPRINTI‘ GFK

Schwerpunktthema 2017

Werbewirksamkeit: Bestes Medien um...

das Image einer Marke m in Erinnerung zum Kauf

zu vermitteln zu bleiben anzuregen
34% Fernsehen 33% Fernsehen 32% Prospekt/Flugblatt
14% Prospekt/Flugblatt 19% Prospekt/Flugblatt 18% Fernsehen
8%  Zeitschrift/Magazin 6% Radio 10% Internet (PC/Laptop)
8% Internet (PC/Laptop) 5% Internet (PC/Laptop) 6% Zeitschrift/Magazin
5% Zeitung 5% Kino 4%  Zeitung
3% Plakat/LitfalRséaule/etc. 5% Zeitschrift/Magazin 3% Internet (Tablet/Smartphone)
2% Radio 4%  Zeitung 2% Radio
2% Internet (Tablet/Smartphone) 3% Plakat/LitfalRsaule/etc. 1% Plakat/Litfa3saule/etc.
2% Kino 2% Internet (Tablet/Smartphone) 1% Kino
1% digitaler Infoscreen 1% digitaler Infoscreen 1% digitaler Infoscreen
1% Internet (TV-Geréat) 1% Internet (TV-Gerat) 1% Internet (TV-Gerat)

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017
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Schwerpunktthema 2017 The Medi Cnslon
Informationssuche bezuliglich Angeboten und Aktionen

Nicht-adressierte Prospekte/Flugblatter
Online-Suchmaschinen
Fernsehen

Website des Anbieters oder Handlers

Zeitungen
Freunde/Bekannte 32%
Adressierte Prospekte/Flugblatter 31%
Zeitschriften/Magazine 30%
Online-Vergleichsportale 29%
Radio 28%
Online-Newsletter 18%
anderer Weg 3%

CAWIPRINT & | (€14
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften l ‘ .

51%
49%
44%
43%

37%

= FAZIT: Um sich uber Angebote und Aktionen zu informieren werden verschiedene Medien parallel verwendet.

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017
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The Media Consultants Die Reichwei ie der spezifischen Zeitschriften

TnC CAWIPRINTI‘ GFK

4. Mediaplanungsrelevante Zielgruppenmerkmaile

© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | 13. September 2017 27
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Print-Nutzung allgemein

100%
90%

22

80%

70%
60% = regelmanig
50%
m gelegentlich
40%

30% mnie

Angaben in Prozent

20%
10%

0%
gedruckte Website einer App einer E-Paper einer
Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift Zeitung/Zeitschrift
Angaben in Prozent
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | September 2017 28
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Parallelnutzung von Printtiteln und ihren Online-Angeboten

Nutzer Nutzer Nutzer Nutzer
gedruckt Website App E-Paper
Nutzer gedruckt - 83,0% 43,1% 31,1%
Nutzer Website 97,6% - 50,3% 36,1%
Nutzer App 98,1% 97,3% - 57,2%
Nutzer E-paper 98,9% 97,8% 80,0% =
TOTAL 95,1% 80,9% 41,8% 29,9%

Online-Angebote werden nicht als Ersatz fur gedruckte Zeitungen und Magazine behandelt,
sondern zusétzlich zu ihnen genutzt.

Als Nutzer zahlen Personen, die angegeben haben, das jeweilige Medium zumindest gelegentlich zu nutzen.
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | September 2017 29
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

76
53
30%
o -
16
10%

0%

TV-Nutzung

100%
90%
80%
70%

60% = regelmanig

50%

m gelegentlich

40%

® nie

Angaben in Prozent

laufendes Mediathek eines bezahlte VOD- oder kostenlose Online-
Fernsehprogramm Fernsehsenders Streaming-Dienste Videoportale

Angaben in Prozent
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | September 2017 30
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Radio-Nutzung
100%
90%
80%

70%
60% = regelmanig
50%
m gelegentlich
40%

30%

20%
10%

0%

® nie

Angaben in Prozent

traditionelles Radio Online-Radio eines bezahlte Musikportale kostenlose Musikportale
Radiosenders

Angaben in Prozent
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | September 2017 31
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n utz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Internet-Nutzung

Suchmaschinen
Informationen Uber aktuelle Ereignisse

E-Mails = regelméaBig

Instant-Messaging
m gelegentlich
Soziale Netzwerke

Chats / Foren " nie

Blogs / Online-Magazine

Internet-Telefonie /VolP

Angaben in Prozent
© GfK 2017 | CAWI-Print 2017 | September 2017 32
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Z i e I g ru p p e n m e rkm al : M e d i e n n u tz u n g The Media Consultants Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Mediennutzungstypen 5 M T\ dien-Traditionalisten

* bevorzugen traditionelle
Formen aller Medien
\ « Durchschnittliches Alter:
93 50 Jahre

"> » [ ] [ ]
T ’I‘ 44% 'f 56%
Gl

W |

Medien-Verweigerer

; * nutzen alle Medien recht wenig
und préaferieren kostenlose
Online-Portale

* Durchschnittliches Alter:
31 Jahre

[ ] [ 3
’I\ 48% ? 52%

Medien-Junkies

* nutzen TV und Radio in
allen Formen sehr viel,
Print hingegen wenig

* Durchschnittliches
Alter: 38 Jahre

[ ] [ 3
’I\ 54% ? 46%

;\

- Online-Enthusiasten
R ., * nutzen verstarkt Online-
p DA Formate (v.a. bezahlpfl. Portale)

» Durchschnittliches Alter:
32 Jahre

[
’I\ 61% ? 39%

10% 9%

Online-Adaptierer
* nutzen Medien vorwiegend traditionell,
aber adaptieren einige Online-Formate e

®
(v.a. Mediatheken, Online-Radios & Print-Apps) T 60% ﬁ 40%

» Durchschnittliches Alter: 45 Jahre
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] CAWIPRINTI‘

Zur Unterstitzung einer genaueren Zielgruppenansprache bietet die CAWI-Print:

Soziodemografie z.B. Alter, Geschlecht, Einkommen, Kinder im Haushalt

+ 30 Haushaltsbesitzmerkmale z.B. Wohnungsausstattung, PKW, Kreditkarte

+ 25 personliche Nutzungsmerkmale z.B. Zeitungsabonnements, technische Ausstattung, Garten
+ 45 Themeninteressen z.B. Politik, Wirtschaft, Nachhaltigkeit, Freizeitgestaltung

+ 40 Merkmale bezlgl. Reisen/Ausfllige z.B. geplante Urlaubstarten/-orte, Ausflugsziele, Reisemittel
+ 24 Sportarten z.B. Wintersportarten, Fitness, Golf, Kampfsport

+ 10 Rezeptinteressen z.B. Vorspeisen, Backwaren, Veganes/Vegetarisches

+ Absicht der Sanierung bzw. des Kauf einer Wohnung oder eines Hauses

+ Keine Reklame Aufkleber
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5. Verfugbarkeit der Daten & Kontakt
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Inhalt, Verfugbarkeit und Einsatz der Daten e

Inhalt Verfugbarkeit und Einsatz

v 19 Magazine: LPA, WLK, Kernleser, Lesemenge v’ Zahlbarer Datenbestand im Rahmen

v 2 Kombis: LPA (netto/brutto), WLK, Kernleser des ZERVICE von HTS
v 1 spezifisches Printprodukt: Nutzer * LPA - Segmentierte Reichweiten der Printmedien

v' 2 digitale Magazin-Angebote: " WLK, Kernleser, Lesemenge

Bekanntheit, Nutzung, Nutzungshaufigkeit * Kumulationen

v' Zielgruppenmerkmale * Zielgruppenauswertungen
» Soziodemografie (Geschlecht, Alter, Beruf, etc.) v Kundenberichte
» Spezielle Zielgruppenmerkmale wie Besitzdaten, * kostenlose Mini-CAWI-Print

Interessen, Sport, Urlaubsplanung und Mediennutzung - Anfang/Mitte Oktober

v" Schwerpunktthema:
Werbemedium & Informationssuche
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KO ntakt The Mll"ﬂ cons."ums Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

GfK Austria GmbH — www.gfk.at -n TMC The Media Consultants — www.tmc.at
1030 Wien, Ungargasse 37 Gil 1030 Wien, LandstralR3er Hauptstr. 33

The Media Consultants

Mag. Andreas Birner Markus Hartl

Tel.: +43 1 71 710-247
andreas.birner@gfk.com

Tel.: +43 1 713 69 91
m.hartl@tmc.at

Natalie Janetzko, MSc. Nina Korenzhan, Bakk.phil.

Tel.: +431 71 710-214
natalie.janetzko@gfk.com

Tel.: +43 1 713 69 91
n.korenzhan@tmc.at
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Wir winschen viel Erfolg mit der

CAWIPRINT

tudie der spezifischen Zeitschrifte



