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2006: 12 Titel (13)
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CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Erste CAWI-Print 2006: MedienManager, 19.9.2006

CAWI-PRINT

Die zwolf Ritter der CAWI-Runde

Zwolf Titel bei der ersten Online-Reichweitenstudie fiir spezifische Zeitschriften

ie erste Online-Reichweiten-
studie fir spezifische Maga-
zine und Zeitschriften, die

CAWI Print wurde am 12. September  die optische Darstellung mit Titel-  Print-Reichweitenstudie erfasst wer- L o inz'): n “;22
prisentiert, Sie ging auf eine Initia-  karten sehr gut moglich und aucn  den oder erfasst werden kénnen £opy feleiom ¢
. P o . . . . . - Eurocity 54 307
tive von TMC The Media Consul- reprisentative Stichproben sind auf-  Zum einen, weil sie kein Mitglied
. . y . " Falter 21 122
tants von Markus Hartl und Fessel-  grund einer 70-prozentigen Nut-  der entsprechenden Vereine sind, - Fratz&C: 24 135
GfK unter Petra Golja zuriick. Zwolf  zungsquote des Internets in der  zum anderén, weil sie unregelma- % J
3 . . - . . . Happy Tennis 16 92
Titel nahmen an der ersten Studie  Gruppe der 14- bis 65-Jdhrigen kein ~ Big oder relativ selten erscheinen tkea family live 62 356
teil, die zwischen April und Ende  Problem.” Und Markus Hartl er-  und drittens, weil sie spezifische Ma- M;_amw 5‘7 351
Juni 2006 durchgefuhrt wurde. ginzt: ,Dariiber hinaus haben wir  gazine sind wie etwa Mitgliederma- o x'mcal M 1 3’7 209
Neu war der methodische An- durch diese Methode keine Proble-  gazine. Ebenfalls erhoben wurden P'W:m: agari 2'5 "
satz: eine Reichweitenbefragung, die  me-bei der bevilkerungsadaquaten  Herold-Produkte: das Telefonbuch, e ”
o R . . R . . . Skip 86 4%0
vollstindig online durchgefithrt Gewichtung.” Die Abfrage wurde die Gelben Seiten. Dabei galt die .
L R B Wphin..In Wien 28 162
wurde (CAWI = Computer Assisted  hach dem ,Recent readership-Mo-  Nutzerdefinition , regelmafig”, d. h = <
- P . ) I . A Seitenblicke Magazin 3.3 189
Web Interviews). Die Stichprobe be-  dell” durchgefiihrt. rumindest 1x im Monat Telefonbuch 357 2035
trug 5.000 Interviews. Die Methode Die Uberlegung hinter der CA- INFO: www.turcsanyi.at. Geelbe S:iten 21:6 1‘233

hat Zukunft, glaubt Petra Golja:
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JZum einen wird die Verfiigbarkeit
von Interviewern und Respondenten
immer schwieriger, z7um anderen ist

WI-Print war, dass es in Osterreich

eine Reihe von Magazinen und Zeit-
schriften gibt, die aus verschiede-
nen Grinden in keiner gingigen

www,gfk.al B

Reichweiten
CAWI Print 2006

(Quelle: Fessel-GfK)
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Teilnehmende Titel 2010 CAPRINT
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010
| 2010
In 5 Jahren CAWI Print wurden ... CAVIPRINT
o |
.. 25.137 Interviews an 525 Tagen durchgefiihrt
... 4.220.397 Fragen gestellt
.. 658.872 Minuten lang Interviews ausgefiillt
.. 193 verschiedene Zielgruppenmerkmale abgefragt
...104 verschiedene Printmedien erhoben
|
uC GfK
The Media Consultants
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
| 2010
THE CAMPRINT
(2) CAWI-Print 2010
|
uC GfK
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CAWI Print 2010 }CAWl I')RlNrim

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
Voraussetzungen fiir Teilnahme

« ab ca. 20.000 Auflage
« keine explizit "altere" Zielgruppe

» regelmaBige Erscheinungsweise, aber auch
» Spezialprodukte, wie Guides

CAWI Print 2010

38 Teilnehmer

uC GfK
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
i . ‘ 2010
Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (1 von 3) \CAW/I PRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

. Erscheinungsweise
Amt der NO

L ) . meine family/Das NO Familienjournal 6 Ausgaben/Jahr
andesregierung/Familienreferat
ballguide Verlagsgesellschaft mbH ballguide (Wien, Steiermark, Oberdosterr.) 1 Ausgabe/Jahr
Bohmann Druck u. Verlag GmbH Eurocity 6 Ausgaben/Jahr
CB Verlag Ges.m.b.H. Auto aktuell 5 Ausgaben/Jahr
Reise aktuell 3 Ausgaben/Jahr
dm drogerie markt GmbH Active Beauty 10 Ausgaben/Jahr
Falstaff Verlags GesmbH falstaff Magazin 8 Ausgaben/Jahr
falstaff Restaurantguide 1 Ausgabe/Jahr
Falter Verlagsgesellschaft m.b.H. Falter Stadtzeitung wochentlich
Ikea family live 4 Ausgaben/Jahr
Herold Business Data AG Herold -
Kaindl-Honig Media GmbH Die Salzburgerin 8 Ausgaben/Jahr
Libro Handels GmbH Libro Journal 10 Ausgaben/Jahi,

T e
The Media Consultants
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (2 von 3)

2010

CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

E

Printtitel

Erscheinungsweis

The Media Consultants

LW Werbe- und VerlagsgesmbH Land der Berge 8 Ausgaben/Jahr
Sportzeitung wochentlich
Universum Magazin 10 Ausgaben/Jahr
Vinaria 8 Ausgaben/Jahr
Monopol Medien GmbH TBA 11 Ausgaben/Jahr
The Gap 10 Ausgaben/Jahr
NEU-MEDIA GmbH Die Oberosterreicherin 10 Ausgaben/Jahr
News Verlagsgruppe GesmbH Biihne 11 Ausgaben/Jahr
Golf Revue 9 Ausgaben/Jahr
Yachtrevue 12 Ausgaben/Jahr
now! Media Verlagsgesellschaft m.b.H. Now! 10 Ausgaben/Jahr
Osterreichischer Agrarverlag Genuss Magazin/Wein pur 6 Ausgaben/Jahr
Red Bulletin Verlags GmbH Red Bulletin 12 Ausgaben/Jahr
|
uC GfK
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (3 von 3)

2010

CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Printtitel

Erscheinungsweise

The Media Consultants

Rewe Austria Group/Billa AG Frisch gekocht & besser leben 10 Ausgaben/Jahr
Skip Media GmbH Skip - das Kinomagazin 11 Ausgaben/Jahr
Skip Media GmbH/Young ... SKIP - c.l.a.s.s. 9 Ausgaben/Jahr
Starmedia ZeitschriftenverlagsgmbH M-Magazine 14-téqgig
Telekom Presse Dr Peter F Mayer KG pfm-Magazin 12 Ausgaben/Jahr
Ticket Express GmbH Ticket 11 Ausgaben/Jahr
TIROLERIN Verlags-GmbH Tirolerin - Die Illustrierte 10 Ausgaben/Jahr
Verlag Gesundheit GmbH Gesundheit 11 Ausgaben/Jahr
Young Enterprises Media GmbH Mein Mitteilungsheft Volksschule 2 Ausgaben/Jahr
Mitteilungsheft Hauptschule 1 Ausgabe/Jahr
Zeit fiur Mich Zeitschriftenverlags GmbH Fratz & Co 6 Ausgaben/Jahr
Fir Mich 10 Ausgaben/Jahr
|
uC GfK




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010

2010
Teilnehmende Printtitel: "Typen" nach Inhalt und Vertrieb }CAWIPRINT
2010: 38 Titel
v" Kultur, Veranstaltungen v Abonnement
v Jugend, "Szene", Kino v Kauf
P -
Wirtschaft, Politik /' Gratis
v" Familie, Kinder, Schule
) v" Vertrieb Uber Outlets/Handel
v' Zielgruppe Frauen
v Sport v Kundenmagazine
v Special Interest v Supplement
v" Kulinarik
|
I GfK
The Media Consultants
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
‘ 2010
THE CAPRINT

@ Methodik im Uberblick
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Daten zur Untersuchung

2010

CAIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Grundgesamtheit
StichprobengréBe 5.000 Interviews
Sampling aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool™
Befragungsmethode

Feldzeit
Uber Wochen (und Wochentage)

Gewichtung

psychografischen Merkmalen (Werthaltungen)

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulassig.

*) umfasst 32.000 offline(!)rekrutierte Teilnehmer

einC
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Osterreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,8 Mio. Personen

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)

5. Marz bis 25. Juni 2010, Gleichverteilung der Interviews

nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter,
Beruf, Schulbildung, Bundesland, OrtsgréBe)und

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010

Leserreichweiten: Erhebungsmethode

2010

CAIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Vorlage des Logos

T

qqqqqqqq

Recent Reader Modell

TC i

The Media Consultants

Specific Issue Modell

GfK




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010

2010

2010
THE CAMPRINT
19
@ Reichweitenergebnisse
|
e GFK
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
Hauptergebnisse Printmedien: LPA S5
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen ngﬁy{'rﬁ!”:!—"
Teilnehmer 2010 in% | in 1.000

Active Beauty (10x/Jahr) 15,1 873

Auto aktuell (5x/Jahr) 1,4 80

Buihne (11x/Jahr) 2,0 114

Die Oberdsterreicherin (10x/Jahr) 2,6 148

Die Salzburgerin (8x/Jahr) 1,2 72

Eurocity (6x/Jahr) 5,6 322

falstaff Magazin (8x/Jahr) 2,5 147

Falter Stadtzeitung (wdchentlich) 1,8 102

Fratz & Co (6x/Jahr) 3,0 172

Frisch gekocht & besser leben (10x/Jahr) 17,0 982

fur mich (10x/Jahr) 1,9 108
|
k’ﬂm»& Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Mérz - Juni 2010 GFK
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010

2010

. . . . 2010
glri:dztefggtetg?Igiteerzﬁggmfgée]ra]hrle_ Iz'6":3.787.600 Mio. Personen n(;ﬁ\y{ldl)ﬁ‘w:!—"
Teilnehmer 2010 in% | in 1.000
Genuss Magazin/Wein pur (6x/Jahr) 2,5 147
Genuss Magazin (6x/Jahr) 1,5 88
Wein pur (6x/Jahr) 1,9 108
Gesundheit (11x/Jahr) 3,7 214
Golf Revue (9x/Jahr) 1,2 69
Ikea family live (4x/Jahr) 17,7 1.025
Land der Berge (8x/Jahr) 1,1 65
Libro Journal (10x/Jahr) 13,1 759
meine family/Das NO Familienjournal (6x/Jahr) 5,8 336
M-Magazine (14-tagig) 51 293
Now! (10x/Jahr) 0,9 52
pfm-Magazin (12x/Jahr) 0,6 36
|
kmm"& Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Mérz - Juni 2010 GFK
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
. . . . 2010
glri:dztefggtetg?Igiteerzﬁggmfgée]ra]hrle_ Iz'6":3.787.600 Mio. Personen n(;ﬁ\y{ldl)ﬁ‘w:!—"
Teilnehmer 2010 in% | in 1.000
Red Bulletin (12x/Jahr) 24,2 1.399
Reise aktuell (3x/Jahr) 2,2 128
SKIP — das Kinomagazin (11x/Jahr) 8,7 503
SKIP - c.l.a.s.s. (9x/Jahr) 1,8 102
Sportzeitung (wochentlich) 1,1 66
TBA (11x/Jahr) 0,5 30
The Gap (10x/Jahr) 0,9 54
Ticket (11x/Jahr) 2,2 130
Tirolerin - Die Illustrierte (10x/Jahr) 2,1 124
Universum Magazin (10x/Jahr) 3,6 208
Vinaria (8x/Jahr) 1,1 62
- Yachtrevue (12x/Jahr) 1,3 74
cC GfK

The Media Consultants

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Mérz - Juni 2010
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Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

2010

CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Spezielle Printprodukte 2010
Ballguide (1x/Jahr)
Falstaff Restaurantguide (1x/Jahr)
Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr)
Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr)

in %

in 1.000

|
uC GfK
The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Mérz - Juni 2010
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
Hauptergebnisse: Nutzer Herold-Produkte CAIPRINT
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen e
Regelm. |Nutzer?) Nutzer gesamt?
in Prozent in 1.000 in Prozent

Herold Print gesamt 30,7 1.778 89,1

Herold.at gesamt 50,6 2.931 81,0
— 1) RegelméBige Nutzer: zumindest 1x/M
ule s et GfK
The Media Consultants




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010

Hauptergebnisse Printmedien: LPA CAIPRINT
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen e
Deutsche Titel 2010

Welt der Wunder 3,1 180

Tina 1,9 109
|

GfK

k’ﬂm»& Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Mérz - Juni 2010
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010

THE CAWIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

@ Verfligbarkeit der Daten, Kontakt

C GfK
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Inhalt, Verfugbarkeit und Einsatz der Daten 2010

2010

CAIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

v~ 35 Magazine: LPA

v 5 spezifische Printprodukte: Nutzer

v Zielgruppenmerkmale

Soziodemografie,
wie Geschlecht, Alter, Beruf

Spezielle Zielgruppenmerkmale,
wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit

einC

The Media Consultants

Verfligbarkeit und Einsatz

v Zahlbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab 07.09.2010

LPA - Segmentierte
der Printmedien

Kumulationen

Reichweiten

Zielgruppenauswertungen

v Kundenberichte

kostenlose Mini-CAWI-Print

Ende September

GfK

GfK Media

Ergebnisse CAWI-Print 2010

Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print

2010

CAIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

TOTAL

GESCHLECHT x ALTER
mannlich bis 20 Jahre
mannlich 30 bis 48 Jahre
mann| ahre
weiblich bis 20 Jahre
weiblich 30 bes 48 Jahre
weiblich 50 bis 85 Jahra

FREIZEITAKTIVITATEN

=0
=t
=4
i

=1
on,
[
=

Disco, Clubb., Events
Festals besuchen
Fitnessclub besuchen
Golf spielen

ut Essen. Trinken

Kochen
Laufen

maountainkiken

nicht klass. Konzerie
Ciper, kass Konzerte
Radfahren

Reiten

Sauna ﬁ]ehen

Schi-, Snowboardfahren
Schi-Langlaufen
aktiv 5 i
Spiele spielen
Spiele am PC/Spielkonsole
Tennis spicken

gﬂehen
wandem/Bergwandem

inC
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EM ENINTERESS! -

Arehitekin
Ausstellungen. Museen
Auto-Tests u_Berichte
BeruiiKamers
Computer-Hardware
Computer-Software
DWD's mit Filmen, Videos
Familie, Kinder, Erziehung
Finess, fit bleiben
Fotograf Videofilmen

Fultball
Garmem,

Garten, Balkon

(zeld-Kapitalanlage
Gesellschaft, Promis, Stars  Mode/modische

Beklsidung

Gesunde Emahrung Motorrad-Tests u_Berichie
GesundheitMedizin Motorsport

Gutes Essenfestaur. Musik,ga's,MPB
HausbawRenovieren Meuerscheinungen Biicher
Heimwerken  _ onzerie
HifiTechnik/Gerate

Kabarett

Kino, Filme

Kochen Backen Rezeote Poitk "

[
Schiwang:
Schanh

Enkinger
ehurt

Si eitspflege
Segeln,Yachten, Motorboot
Sport, Sportausibung

Wein
Wellness,
Wirtschaft

UhreniSchmuck
Uriaubsangebote Reisen
Vers.Vorsorge 7. Unfalle

Wohnen/Einrichten

GfK

14



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010

2010
2010
Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print CAVPRINT
Die Reichweitenstudie der spexifischen Zeitschritten
TOTAL URLAUBﬁFLUG a
o aupls. Susiness 355
UEL&'\UE;';RT hau#i Economic Class
haupts. Pauschalang.

Wellness-Uraub

anderer Erholungsuraub GESCHAFTL FLUGREISEN

Aktiv-Urlaub (Sport,Unterh.) haupts. Business Class

fhrvemde Lal'ldﬁr'.la L‘l‘llEn haupts. Econormic Class

inte:
NUTZER BAHN GESAMT

ﬂbenteuer Uﬂaub ruming. 1x/Monat

Freuzianns MaliJane

Femreise Keine Bahn Nutzer

Campinguriaub NUTZER MENSENICAFES

(fast) taglimehm/Weche

URLAUBSORT paar Malim Manat

Italien. Spanien Po mqrd X
Griechenland Zypem, Tarkei
anders europaische Lander
iatische Lander
hF)lmen.Tuneslen_
enen,Marokko

Kanada
and Lander aufiern Europas
URLAUBSBUCHUNG
haupts. onls
haupts_im Reisebim
online/Resebin etwa gleich
anderas

PRIVATE REISEN MIT
%uw
ug
Flugzeug
GESCHAFTL REISEM MIT
Auto

thc ™=

21
Keine Nutzer
PERSONLICHER BESITZ
Handy - Wertkarte
Ha’-d]g-\l'emag
EP& i Palm T
anizer, Palm
Eﬁehmk. p"p
ausparvenrag
LEbES:SVEIEIdI HAUSHALTSBESITZ
Enuahe Pensionswors. itale Photo-Kamera
WE@‘;?EWW' EH'{I:qeg"ﬁen:mrder
OIS
Kreditkart
Armoandub (ab 2000 Euro) o ?.Emu o

Weinkeller, -kimaschrank
Eat;l&a_lnnam&ab Wheripool

Kalze%n‘r G ‘FK
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010
2010
Kontakt CAVPRINT
Die Reichweitenstudie der spexifischen Zeitschriften

€114 GfK Austria GmbH

MMag. Maria Kostner

Tel.: +43 171 710-242
maria.kostner@gfk.com

Mag. Bettina Gasser

Tel.: +43171710-214
bettina.gasser@gfk.com

1030 Wien, Ungargasse 37
www.gfk.at

incC
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l-mc TMC The Media Consultants
The Media Consultants

Markus Hartl

Tel.: +43 (1)713 69 91
m.hartl@themediaconsultants.at

Nina Korenzhan Bakk.phil

Tel.: +43 (1)713 69 91
n.korenzhan@themediaconsultants.at

1030 Wien, LandstraBer Hauptstr. 33
www.themediaconsultants.at

GfK
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Ergebnisse CAWI-Print 2010

Wir wiinschen Ihnen viel Erfolg
mit der
CAWI Print 2010!
tnC GfK
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