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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Kaufertypen

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Preiskaufer
35% Traditionelle

37%

Spontane
28%

McC

The Media Consultants  Basis: 2.800er HH-Panel ConsumerScan

GfK




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

2009

Beschreibung der Kaufertypen CAVIPRINT

Top 2 Box (trifft voll und ganz zu, trifft eher zu)

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

HH-Total Traditionelle Spontane Preiskaufer

Traditionelle

39,7
Lebensfiihrung

Innovationsneigung 5,2

Erlebnisorientierung

Nostalgie

Misstrauen gegeniiber
Neuprodukten

Qualitatsorientierung 73

whilC GfK

The Media Consultants  Basis: 2.800er HH-Panel ConsumerScan

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009
. 2009
Konsumverhalten: gereiht nach Thema CAV/IPRINT
Basis: Total, N=500, November 2008 (1 von 2) e
ie Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
Konsumverhalten allg. 28 2P
Investitionen allg. 28 8 23
Bekleidung/Schuhe 18 Y 6
Knabbergeback/StiBwaren 29 1 16
exkl. Lebensm./Getrénke 28 3 34
Bioprodukte 12 11 19
Frischware [ 51
Restaurantbesuche 26 2 17
Urlaubsreisen 25 6 23
Friseurbesuche 9 14
Tiernahrung [ 1] 52
- M eher einschrénken M beibehalten  ® ausweiten kein Bedarf
n c Angaben in % G.I:K
t I Frage 1: Werden Sie Ihr Konsumverhalten in den folgenden Bereichen im néchsten Jahr wahrscheinlich eher einschrénken,
The Media Consultants beibehalten oder ausweiten?




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Konsumverhalten: gereiht nach Thema
Basis: Total, N=500, November 2008 (2 von 2)

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der sperifischen Zeitschriften

Konsumverhalten allg. 28
Investitionen allg. 28

Kosmetik [i5s)
Reinigungsmittel [{)

Zeitschriften/Magazine 23 2

DVDs/CDs 23 4
Computerspiele 16 65

Kino 15 3
Biicher 12
Tageszeitungen 12

Medikamente/Drogerie 8 1]
Medikamente/Apotheke 8

Impfungen [

Mébel 16 4

- ) M eher einschrénken  © beibehalten ™ ausweiten
t m c Angaben in %

2 )
23

35

31

18
19

30
25

Frage 1: Werden Sie Ihr Konsumverhalten in den folgenden Bereichen im néchsten Jahr wahrscheinlich eher einschrénken, GFK

The Media Consultants beibehalten oder ausweiten?

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Personliche geplante finanzielle Verhaltensanderungen

Basis: alle Befragten

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der sperifischen Zeitschriften

= Ich werde jetzt mehr sparen

Ich werde versuchen mehr zu verdienen

Ich werde in ndchster Zeit weniger ausgeben

# Ich werde in nachster Zeit mehr ausgeben

Ich werde mein Gliick bei Lotto oder im Casino suchen

k. A.
55
- Angaben in Prozent
n c Frage 20: Wenn Sie an Ihre personliche Zukunft im Zusammenhang mit der Finanzkrise denken, welche der folgenden GfK
‘ I Aussagen trifft am besten auf Sie zu?

The Media Consultants  Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Vertrauen in der Krise, n=4.300, 20.05. — 08.07.2009




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

Konsumprioritaten nach Bereichen CAWl PRlNiiE

Basis: alle Befragten

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Lokalbesuche, Ausgehen 57
Urlaube, private Reisen

Kleidung

CDs, DVDs, Schallplatten, Video, Tonbandkassetten
Theater, Opern, Konzerte, etc,

Anschaffungen fiir Wohnung, Haus oder Garten

Fahrzeuge (Auto, Moped, Motorrad)

Blicher, Zeitschriften

- Angaben in Prozent

n c Frage 21: Hier sind einige Bereiche angefiihrt, die Ausgaben verursachen kénnen. Bei welchen dieser Ausgaben haben Sie sich in G.F K
t I den letzten 6 Monaten - aus finanziellen Griinden - eingeschrankt?
The Media Consultants  Quelle: GfK Austria Sozialforschung, Vertrauen in der Krise, n=4.300, 20.05. — 08.07.2009

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009

Subjektive Wichtigkeit von Medien: Total (12 bis 24 Jahre) CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

® sehr wichtig eher wichtig = eher unwichtig m vollig unwichtig

aber noch nie mit diesem Spitzenwert von 80% (Stufe 1).

t m c Angaben in Prozent G‘F K

The Media Consultants Quelle: 2008: GfK Austria, Jugend Online, 1.200 Online Interviews, 12 bis 24 Jahre

[Internet steht seit Jahren an 1. Stelle in der subjektiven Wichtigkeit, ]




GfK Media

Subjektive Wichtigkeit von Medien nach Alter: "sehr wichtig" CAMPRINT

Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
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einC

The Media Consultants

——12-19 Jahre (@ 3,2 Medien)

72 ——20-24 Jahre (@ 3,1 Medien)
o6 Gesamtbevélkerung (@ 3,0 Medien)
58
Handy Fernsehen Radio Biicher Tageszeitungen Zeitschriften

Mit zunehmendem Alter veréndert sich der
Stellenwert der einzelnen Medien, die Anzahl bleibt gleich.

J

Angaben in Prozent
"sehr wichtig" = Wert 1 auf 4-stufigen Skalen
Quelle: 2008: GfK Austria, Jugend Online, 1.200 Online Interviews, 12 bis 24 Jahre;

GfK

GfK Media

Aktivitaten im Internet - "in den letzten 4 Wochen" 2008
Basis: Internetnutzer ab 14 Jahre

Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009

CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

40 %

30 %

20 %

10 %

0%

—e— Total —=—20-39 Jahre —=— 14-19 Jahre

E-Mail

McC

The Media Consultants

Gezieltes
Suchen

Bestellenv.  Internet Zeit- Ungezieltes Musik héren/ Software Urlaub, Chatten, Spiele Bestellen v.  Tel. Uber
Produkten Banking schriften- Surfen  downloaden Reisen  Newsgroups  spielen Dienst- Internet /
inhalte buchen * leistungen.  VoIP *

GfK

Quelle: MA 2008




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

Vier Jahre CAWI-Print

2009

CAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2006: 12 Titel (13)

2007: 16 Titel (19)

2008: 29 Titel (36)

2009: 30 Titel (36)

Voraussetzungen fiir Teilnahme
» ab ca. 20.000 Auflage
« keine explizit "altere" Zielgruppe
» regelmaBige Erscheinungsweise, aber auch
» Spezialprodukte, wie Guides
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GfK Media

THE

Ergebnisse CAWI-Print 2009

2009

2009

CAVIPRINT
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@ Teilnehmende Verlage und Titel
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Teilnehmende Verlage 2009 (1 von 2)

2009

2009

CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Verlage Printtitel Erscheinungsweise
ballguide Verlagsgesellschaft mbH ballguide (Wien, Steiermark, (1 Ausgabe/Jahr)
Karnten, Oberosterreich)
Bohmann Druck u. Verlag GmbH Eurocity (6 Ausgaben/Jahr)
Bull Verlags GmbH Red Bulletin (12 Ausgaben/Jahr)
CB Verlag Ges.m.b.H. Reise-aktuell (3 Ausgaben/Jahr)
dm drogerie markt GmbH Active Beauty (10 Ausgaben/Jahr)
Echomedia Wien live (10 Ausgaben/Jahr)
Falstaff Verlags GesmbH Falstaff (6 Ausgaben/Jahr)
Falter Verlagsgesellschaft m.b.H. Falter Stadtzeitung (wochentlich)
Ikea family live (4 Ausgaben/Jahr)
Herold Business Data AG Herold
Libro Handels GmbH Libro Journal (10 Ausgaben/Jahr)
LW Werbe- und VerlagsgesmbH Land der Berge (8 Ausgaben/Jahr)
Laufsport Marathon (9 Ausgaben/Jahr)
Vinaria (8 Ausgaben/Jahr)
Monopol Medien GmbH The Gap (11 Ausgaben/Jahr)
|
inC GfK

The Media Consultants




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009
Teilnehmende Verlage 2009 (2 von 2) CAMPRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
Verlage Printtitel Erscheinungsweise
Newbreeze Publishing OG oe4.com-Magazin (10 Ausgaben/Jahr)
News Verlagsgruppe GesmbH Biihne (12 Ausgaben/Jahr)
Golf Revue (8 Ausgaben/Jahr)
Yachtrevue (12 Ausgaben/Jahr)
Osterreichischer Agrarverlag Genuss Magazin/Wein pur (6 Ausgaben/Jahr)
Skip Media GmbH Skip - das Kinomagazin (11 Ausgaben/Jahr)
Starmedia ZeitschriftenverlagsgmbH M-Magazine (14-tagig)
Telekom Presse Dr Peter F Mayer KG Pfm-Magazin (10 Ausgaben/Jahr)
Ticket Express GmbH Ticket (11 Ausgaben/Jahr)
Top Times Medien GmbH TopTimes (6 Ausgaben/Jahr)
Verlag GESUNDHEIT Gesellschaft m.b.H. |Gesundheit (11 Ausgaben/Jahr)
Young Enterprises Media GmbH Mein Mitteilungsheft Volksschule | (2 Ausgaben/Jahr)
Mitteilungsheft Hauptschule (1 Ausgabe/Jahr)
Young Skip Media GmbH SKIP - c.l.a.s.s. (9 Ausgaben/Jahr)
Zeit fir Mich Zeitschriftenverlags GmbH |Fratz & Co (7 Ausgaben/Jahr)
|
I GfK
The Media Consultants

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009

Teilnehmende Titel 2009 CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

The Media Consultants




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Teilnehmende Printtitel: "Typen" nach Inhalt und Vertrieb

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Thematisch Vertrieb |

v Kultur, Veranstaltungen v Abonnement
v Jugend, "Szene", Kino v Kauf
P -
Wirtschaft, Politik /' Gratis
v" Familie, Kinder, Schule
) v" Vertrieb (iber Outlets/Handel
v Zielgruppe Frauen
v Sport v Kundenmagazine
v Special Interest v" Supplement
V" Kulinarik
|
inC GfK
The Media Consultants
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009
2009
THE CAPRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
(4) Methodik im Uberblick
|
inC GfK
The Media Consultants
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

2009
Daten zur Untersuchung CAMPRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
Grundgesamtheit [Osterreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,8 Mio. Personen ]
StichprobengréBe [5.000 Interviews ]
Sampling [aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool™ ]
Befragungsmethode [CAWI = Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews) ]
Feldzeit "6. Marz bis 26. Juni 2009, Gleichverteilung der Interviews Uber
. Wochen (und Wochentage)

Gewichtung "nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter, Beruf,
Schulbildung, Bundesland, OrtsgréBe) und psychografischen
. Merkmalen (Werthaltungen)

— Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulassig.

The Media Consultants *) umfasst 32.000 offline(!) rekrutierte Teilnehmer
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009
2009
Leserreichweiten: Erhebungsmethode CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Vorlage des Logos Vorlage des aktuellen Titelblattes

=0

eurocity

e | it | _eeesnen_|_ator

Recent Reader Modell

Specific Issue Modell

C GfK

The Media Consultants

11



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

THE CAvIPRINT
@ Reichweitenergebnisse

hiC GfK

The Media Consultants

Hauptergebnisse Printmedien: LPA CAWIPRINEF

Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2009
Teilnehmer
in% in 1.000
Active Beauty (10x/Jahr) 12,2 704
Biihne (12x/Jahr) 2,0 113
Eurocity (6x/Jahr) 58 333
Falstaff (6x/Jahr) 2,5 146
Fratz&Co (7x/Jahr) 2,9 168

Genuss M./Wein pur (6x/Jahr)| 2,2 129

Genuss Magazin (6x/Jahr) 1,1 61

Wein Pur (6x/Jahr) 1,8 103
-
W [ [ S— . . GfK
The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

12



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Hauptergebnisse Printmedien: LPA
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2009
Teilnehmer
in% in 1.000
Gesundheit (11x/Jahr) 3,8 217
Golfrevue (8x/Jahr) 1,2 71
Ikea family live (4x/Jahr) 18,6 | 1.077
Land der Berge (8x/Jahr) 1,2 66

Laufsport Marathon (9x/Jahr) | 0,8 44
Libro Journal (10x/Jahr) 11,8 681
Oe4.com Magazin (10x/Jahr) 0,5 28

Pfm-Magazin (10x/Jahr) 0,5 27

MC

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

GfK

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Hauptergebnisse Printmedien: LPA
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Teilnehmer -
in % in 1.000

Red Bulletin (12x/Jahr) 21,1 | 1.220
Reise-aktuell (3x/Jahr) 2,2 125
Skip (11x/Jahr) 9,6 554
Skip class (9x/Jahr) 1,8 103
The Gap (10x/Jahr) 1,0 59

Ticket (11x/Jahr) 2,0 | 116
Toptimes (6x/Jahr) 2,1 120
Vinaria (8x/Jahr) 1,1 66

McC

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

GfK
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GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Hauptergebnisse Printmedien: LPA
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2009
Teilnehmer
in % in 1.000
Wien Live (10x/Jahr) 1,8 101
Yachtrevue (12x/Jahr) 1,2 70
M-Magazine (14-tagig) 5,3 304
Falter (wochentlich) 1,9 108

MC

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

GfK

GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2009

in % in 1.000
Ballguide (1x/Jahr) 6,2 360

Spezielle Printprodukte

Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr)| 2,6 150
Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr) 3,1 179

McC

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

GfK

14



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

2009

Hauptergebnisse: Nutzer Herold-Produkte
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Regelm. Nutzer)

Nutzer gesamt?)

in Prozent in 1.000 in Prozent
Herold Print gesamt 32,1 1.854 87,8
Herold.at gesamt 48,0 2.774 78,7
Herold Print und/oder Herold.at 69,3 4.003 98,8
hiC D et s GfK
The Media Consultants
GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

Hauptergebnisse Printmedien: LPA
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.800.000 Mio. Personen

2009

CAMPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

2009
in % in 1.000
Men's Health (monatlich) | 2,4 | 139
In Touch (wdchentlich) 1,3 | 76

Deutsche Titel

McC

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2009

GfK

15



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009

2009

THE CAWIPRINT
@ Verfligbarkeit der Daten, Kontakt

(W) [e GfK

The Media Consultants

Inhalt, Verfiigbarkeit und Einsatz der Daten 2009 CAPRINT

Inhalt

v 26 Magazine: LPA
v" 4 spezifische Printprodukte: Nutzer
v Zielgruppenmerkmale

¢ Soziodemografie,
wie Geschlecht, Alter, Beruf

e Spezielle Zielgruppenmerkmale,
wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit

inC

The Media Consultants

Verfiigbarkeit und Einsatz

v Zahlbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab 10.09.2009

e LPA - Segmentierte Reichweiten
der Printmedien

e Kumulationen

e Zielgruppenauswertungen
v" Kundenberichte

* kostenlose Mini-CAWI-Print

* Ende September GfK

16



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2 2009
2009
Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print CAVPRINT
Die Reichweitenstudie der speifischen Zeitschriften
BUNDESLAND
e \Wien 205
TOTAL 5000 Niederdsterreich 188
% gutgemankd 133
[GESCHLECHT Fite ermad g
B 402 SRarsRersicn 1
weiblich 50.1 Salzburg 8.4
ALTER Tirol 8.5
14 - 19 Jahre 10.2 Vorarlberg 4.4
20 - 29 Jahre ]J8.3 Bundeslander ohne Wien 79.5
1038 Jahre 23 ORTSGROSSE o
50 - 65 Jahre 272 Bis 20000 £ 552
BERUF bis 1 Mio. EW 11.6
Bgniléﬂau e nh 7%% Wien 20.5
elbst./Freie/Inh. . IFAN
Leitende Ang./Beamte 8.3 PQE‘:"‘IENSTAND 30.1
Sonst.Ang./Beamte 33.5 verheiratet, Lebensgem 59.6
N’T—al"\:thea'bef"f";'.qme“e’ ggg geschieden/verwitwet 10.3
icht Berufstatige 28.
Schilor/Studast 13.2 HAUSHALTSGROSSE
ension 1.1 1 Person 18.4
Sonstnicht Berufst 48 2 Personen 294
3 Personen 21.0
SEHULBILDUNG 4 Personen und mehr 333
fichtschule @ e 81 KINDER/JUGENDL. IM HH
Matura 158 a, und zwar: 422
Universitat,FH 108 b"fniﬁhjeahr 15:?
1-2 Jahre 42
15.9 3-5 Jahre 6.9
‘ 14.9 6-14 Jahre 229
- Euro 1.800. 14.3 6-9 Jahre 11.1
- Euro 2.200.- 1.1 10-14 Jahre 17.0
Euro 2.200,- umehr 10.4 \J'\$-1BJahre 1%;
Nein Ly
H,HE-U,EOT[E?UEDIEKOMMEN 1.4 ISOZIALE SCHICHTEN
- Euro 2.100 - 126 A/B-Schicht 35.7
- Euro 2.700.- 15.4 C-Schicht 40.7
] - Euro 3.300.- 132 D/E-Schicht 236
Euro 3.300.- u.mehr 18.6 FIELPERSON IST G-FK
‘ I Haushaltsfihrend 60.7
The Media Consultants Haust d ==
GfK Media Ergebnisse CAWI-Pri 2009
2009
Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print CAVIPRINT
Die Reichweitenstudie der speifischen Zeitschriften
THEMENINTERESSE
Architektur 0
Ausstellungen Museen 9.
TOTAL Auto-Tests u.Berichte 3
TOTAL 5000 Beruf/Karriere 4
o Computer-Hardware 1
Computer-Software G

inC

The Media Consultants

GESCHLECHT x ALTER
mannlich bis 29 Jahre
mannlich 30 bis 49 Jahre
mannlich 50 bis 65 Jahre

weiblich 50 bis 65 Jahre

SREORE
Lo RN}

FREIZEITAKTIVITATEN
Ausstellungen, Museen
Autopflege
Balle besuchen
Biicher lesen
Disco, Clubb., Events
Festivals besuchen
Fitnessclub besuchen
Golf spielen

ut Essen, Trinken

ino
Kochen
Laufen
mountainbiken
nicht klass.Konzerte
Oper, klass.Konzerte
Radfahren
Reiten
Sauna gehen
Schi- Snowboardfahren
Schi-Langlaufen
aktiv Sport betreiben
Sportveranstaltungen
Spiele spielen
Spiele am PC/Spielkonsole
Tennis spielen

Theater gehen
wandern/Berawandern

=

]

[T RS ey R TAY L)

NI AT Y TN IRERTR IR N et I Tkt oY=t
booDoNoN= LR WL NN BN G W N =B O0]

e

DVD's mit Filmen, Videos
Familie, Kinder, Erziehung
Fitness, fit bleiben
Fotograf./Videofilmen
FuBball
Gartnern, Garten, Balkon
Geld-/Kapitalanlage
Gesellschaft, Promis, Stars
Gesunde Emahrung
Gesundheit/Medizin
Gutes Essen/Restaur.
Hausbau/Renovieren
Heimwerken
HifiTechnik/Gerite
abareft
ino, Filme
ochen Backen,Rezepte
lode/modische Bekleidung
otorrad-Tests u.Berichte
usik,CD's, MP3
euerscheinungen Biicher
nicht klass Konzerte
Oper klass Konzerte
P erd’e, Pferdesport
Politik
Rund um Babys/Kleinkinder
Schwangerschaft/Geburt
Schénheitspflege
Segeln,Yachten,Motorboot
Sﬁon‘ Sportaustibung
Theater
Uhren/Schmuck
Urlaubsangebote,Reisen
n

Wellness
Wirtschaft

Wohnen/Einrichten

RS AREEN RS ENEERNNERCENES
NWOPNRON =S

—oon
CONRENBRBEANWNE RS ITSOBRNTB RGN

w

N

CONEE S OENEEENNO DR NNENODDDODONNONEOm S WDHOD

T ]

GfK




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2009 2009

Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print CAWIPRINW

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

TOTAL 5000 |
9 NUTZUNG BAHN
URLAUBSART Nutzer gesa

o

anderer Urlaub
keinen/kaum Urlaub gem.
URLAUBSORT.
Qsterreich im Winter
Osterr. andere Jahreszell
Italien, Spamen ortt ugT
irkei

4.3

301 zumin 1x/Monat 8.5

Wel\ness Ur\aub 2[5 paar Mal/Jahr 195

anderer Erholungsurlaub 169 seltener 26.3

Aktiv-Urlaub (s&on Unterh.) 1410 Keine Nutzer 45.7
ngfskgadghaygumﬂ 33 NUTZUNG MENSEN/CAFES -

i
A‘baedqgerglesfegﬂaub 7 g tagl/fagt lagl/menrn?]NVocne o
Kg?;‘-'Zfﬂh" ﬁ paar Mal |m Monat 2
Wein-/Kulinarikreise 1 KZ?,'}‘; ?ﬁtzer #
1

PERSONLICHER BESITZ
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